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Pierluigi Pardo

Marco

& LA RADIO ALLA VAR
> Le azioni di 5 investitori sotto analisi
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Alberto Mattiello¢ J. WALTER THOMPSON

RADIOSCAPES
Vocl dagli spazi del futuro
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a LEADER NELLA REACH SUL TARGET
COMMERCIALE

REACH
ADULTS 15+ DAILY ADULTS 154
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a ASCOLTATORI STABILI, ASCOLTO IN CRES

b

43.504 44.366 44.664 43.772 43.926

ASCOLTATORI NEL 34.314 35.018 35.504 35.464 34.7/36

GIORNO MEDIO
NEI 7 GIORNI
PEN

2014 2015 2016 2017 2018*
B Giorno Medio 7 Gilorni

TEMPO SPES
(GIORNO MEDIOQO) y.min 3:17 3:19 3:22 3:20 3:30
2014 AVNES 2016 2017 2018*
SourceAudiradioc RadioMonitor- TE R *2018 ¢ 3° TRIMESTRE 2018
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RACCOLTA PUBBLICITARIA IN COSTANTE

Y AUMENTO

TELEVISIONE

0,2% 0,3%

5,8%

0,9%

RADIO

0% 8 504 9,0%

3,6%
5.4% 5,5%
2.3%

-1,6%
2014 2015 2016 2017 2018

r 2018vs2014

+5%

SourceGroupM- ThisYearNextYear
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5 45 2.8 41 2.5 3,2
- - B Absolute focus

GLI ASCOLTATORI | Main focuS
ITALIANI RISERVANO
MAGGIORE AT TENZIONE

RISPETTO A QUELLI  ¢63 725 | 67,7 | | 772 Sh3 | inthe background
DEGLI ALTRI PAES|
EUROPEI |
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CONSIGLI PER GLI ACQUISTI
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28,4

PER GLI ASCOLTATORI
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g UN MEZZO EFFICACE, AIUTA A DECIDERE
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% DI PERSONE CHE
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UN MEZZO EFFICIENTE
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TV STANDARD RICH B AbI0 At
FORMAT FORMAT

ADULT]I
CPM
INDEX
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UN MEZZO EFFICIENTE

CPM
ADULTI
INDEX

ITALIA = 100 TV =100

100 39,2

112 36,9
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142 39,1

208 é}%} 38,7
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UN MEZZO AMATO
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PER GLI ASCOLTATORI
ITALIANI LA RADIO
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g LA RADIO E SOCIAL

+9%vs 2017

| O
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RADIO E WEB: GEMELLI DIVERSI
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CHI NAVIGA ASCOLT
TUTTI | GENERI RADI
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LA RESILIENZA DELLA RADIO
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RADIO ADVERTISING IS
UNDERESTIMATED, WITH MANY
UNAWARE OF THE INFLUENCE |

HOLDS FOR BRANDS.

RADIO WILL CONTINUE TO PLAY AN
INTEGRAL ROLE IN ADVERTISIN
CAMPAIGNS FOR YEARS TO COME.

IN A WORLD WHERE DIGITAL
CHANGES EVERY THING, RADI
MAY BE THE EXCEPTION
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Survey Plattaforme _ (recnologie)
DiChiaraZiOni ____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________ © TraCCG (Comportamenti, relazioni, interessi)
ApprOCCiO prObabiliStiCO _____________________________________________________________________________________________________ ©) DeterministiCO
Quantita limitatg ™= O lllimitata e in crescita
Target || el O ldentitd (personas)
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5 DALLA PIATTAFORMA GROUPM ALLE OTT
I TALIE

8 SEGMENTI

popolazione online
350+mio N

Interazioni =
settimana /

50+ mio 360+
Interazioni Categorie LIFEDIMENSIONS

giorno interesse 1AB

Model

Analisi fattoriale
Analisi dei cluster
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Smal] BUSIHESS Extroversi'\aﬁ““ A — Open Elitex
e e N | 2,2 mil. (6,8% pop)

Family

3,5 mil. (10,8% pop)

World Citizen I _
4,3 mil. (13,1% pop) ~ Nester
| 5,2 mil (16,1% pop)




a E TU CHE PROFILO SEI?

Radiocompass_Milano

QUESTIONS POLLS

Join at Sli.do

(_) Active Family
' Money Seeker
| Small Business

() World Citizen
| Socializer

' Nester

) Open é&lite

) Digital Mainstreamer
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Active Family

Mamme 25-44

65% radio tutti i giorni
a colazione, mentre

prepara i pasti e
sparecchia

549 video online

O

#1
#H2
H3

&

Cura del bambini

Scuole ed educazione

Cucina

@,

C.e /| / (/] [/ ==.

wha SQPP della classe
19lio ¢
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del browser dopo aver
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35-44

2% radio in ufficio per
breaking news e hit del
momento

63% eventi sportivi

O

#1
#2
#3

Finanza & Investimenti

Tech

Nightlife

O

o
e ay
- 2 2 Vendredl / Freitag

Quando rispondono al
cellulare dicono: «Ho il clien
sotto ti richiamo»

La sera ordinano sushi su
JustEat . Di nhotte fanno

.-, trading online

(; La radio,

tI mette le ali




E anche oggi s/
fattura domani
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Fanno la spesa alla Metro
per scarioc

Small Business

Comprano a credito e
vendono in contanti

35+
#1 | SOHO (Small Office Home Office) Abbassano la radio C]U.OﬂdO
Om | /3% radio in auto = fanno re‘rromarcm igz
#2 | Serviziimprese parci €9Jd
33% quotidiani  locall #3 |Cucina del territorio
O >
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Il venerdi vanno in ufficio con il trolley
Girano con Je sheakers, hanno |e cuffiette e :

hanno il tacco 12 nella borsa

#1 | cibo etnico

65% musica in streaming
#7 | News internazionali

60% sport outdoor #3 |Viaggi Do-It-Yourself

O O
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O Q 7> 145 likes

S0OIscrivono I n pjla
e pol hon ci vanno

Spendono piu in aperitivi che al

supermercato

18-34 :
Due concerti al mese, con
99% social ogni giorno #1 | siticomparativi quelle pazze delle.mle
amiche

64% TV Streaming #2 | Beauty & Fashion '!a Bl e
#199% acquistano moda |, = ~/
# 1 |accessori . cosmetici #3 | Celebrities & Events
O O
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Passano la domenic

mattina a fare yoga al
parco, al pomeriggic
pennichelle

Cibo vegano anche
ico\ per il cane

18-44
= | 59% radio . o —] | ‘ La radlo,_al !avoro, per
S T - non sentire i colleghi /
_;;__? 52% cinema #2 | Gaming |
51% prodotti di nicchia #3 | Animali
(bio, veggy , vegan)
® ®



Il ciclismo e il
«nuovo» golf

-

Open Elite Leggono 'oroscopo
di Tnternazionale

45+ B «Ascoltare la radio & '!:,,

D= 66% radio tutti i giorni #1 | Design la cosa plu vicina a"al
N lettura» 5. F"
06% pay TV #2 | Dining out, 1 |
enogastronomia '
3 (% quotidiani
87% agfilizes 3 | Sostenibilita ambientale

fine food O
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Ogni awvo dicons
cthe Sanreme era

Ll trens de; ricord

- ferma spesse nele |

stazioni radi |
= aAd10 ,.
& 69% radio intrattenimento  #1 | Footbal | problemi syl pe
_ | consultane
Cﬁ 86% TV #2 | Meteo Aranzullg
75% Facebook #3 | Gossip
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Quelle che...
professione mammad

. Radio, futfiigiomt,
dove c'e casd

Quelli che. i soldi
contano

* La Radio Che

mette le gjj

Base: popolazione dme

Quelli che «
le partite IVA

Radio = Auto

Small Business
11,0% pop

Quelli che...
il frolley

. Surfare nel mondo
della musica

Quelle che ... |
I'esercito de] selfie |

* Laradio & ung
festa: social,

event, playlist

Quelli che «
Il comfort

tRadio in
sottofondo , al
lavoro , a casa

Nester
16,1% pop

Quelli che «
| digital chic

Tl a radio da
ascoltare . Spessoe
anche il weekend

Open Elite

6,8% pop




