






emisfero sinistro

[Ω!w9! DEI NUMERI

emisfero destro

[Ω!w9!
DELLE EMOZIONI

SX

DX

b9[[Ω9w! 59L .LD 5!¢! L[ ah59[[h !b![L¢L/h ¦a!bh bhb .!{¢! PIÙ

IL MODELLO 
ANALITICO 
DIGITALE

NEL MEDIA:
๏ DA PROXY A STRATEGIE 

DATA DRIVEN DOVE IL 
CONSUMATORE DIVENTA 
CENTRALE GRAZIE AI DATI









FONTE: RADIOCOMPASS 2015

VI ABBIAMO GIÀ RACCONTATO COME LA RADIO
VIVE NELLA CONTEMPORANEITÀ

LA RADIO È 
ATTUALE























OBIETTIVO 
DELLΨ!b![L{L

INDIVIDUAZIONE DI 
CATEGORIE DI INTERESSE

ELETTIVE PER GLI
ASCOLTATORI DELLA

RADIO VS FRUITORI DEGLI
ALTRI MEZZI

INDIVIDUAZIONE DI 
CATEGORIE DI INTERESSE

COMUNI AGLI ASCOLTATORI
DELLA RADIO E AI FRUITORI

DEGLI ALTRI MEZZI

LA RADIO COME INGREDIENTE FONDAMENTALE
NELLE STRATEGIE CONSUMER CENTRIC

















IL BUSINESS

179 182 190

146

236

274 268
250

192

224

MARKETING TELCO BUSINESS 
SOFTWARE

ENERGIA SOHO

IN
D

IC
E

D
I 

A
FF

IN
IT

À

ASCOLTATORI RADIO HEAVY ASCOLTATORI RADIO





100

150

200

250

300

350

400

C
o

m
p

ariso
n

 En
gin

es

E C
o

m
m

erce

C
o

u
p

o
n

in
g

C
lo

th
in

g

C
o

llectin
g

Fash
io

n
 A

ccesso
ries

A
p

p
lian

ces

V
id

eo
 an

d
 C

o
m

p
u

ter G
am

es

In
terio

r D
eco

ratin
g

Fash
io

n

M
arketin

g

In
su

ran
ce

Teleco
m

s an
d

 M
o

b
ile

B
eau

ty

M
o

to
rcycles

B
u

sin
ess So

ftw
are

O
n

lin
e V

id
eo

A
frica

P
h

o
to

grap
h

y

Fin
an

cial Services

Electric V
eh

icles

A
d

ven
tu

re Travel

M
in

iV
an

U
n

ited
 K

in
gd

o
m

W
eath

er

Lo
cal N

ew
s

B
ab

ies an
d

 To
d

d
lers

Jew
elry

B
icyclin

g

Eastern
 Eu

ro
p

e

A
ir Travel

C
o

u
p

e

Italian
 C

u
isin

e

A
sia

H
o

tels

Eu
ro

p
e

Fin
an

cial P
lan

n
in

g

M
u

sic

P
o

w
er In

d
u

stry

C
ro

sso
ver

M
o

vies

W
ago

n
 C

ars

C
arib

b
ean

R
u

gb
y

Teen
s

A
n

tiviru
s So

ftw
are

C
ru

ises

Skiin
g

C
am

eras

V
egetarian

 Fo
o

d

Fo
o

d
 A

llergies

O
ff R

o
ad

 V
eh

icles

V
egan

 Fo
o

d

V
in

tage C
ars

C
am

p
in

g

Sw
im

m
in

g

V
o

lleyb
all

GLI
INTERESSI 

DEGLI HEAVY 
RADIO

IN
D

IC
E

D
I A

FFIN
IT

À
H

EA
V

Y
R

A
D

IO
DETTAGLIO MICROCATEGORIE DI INTERESSE PER GLI HEAVY RADIO



















LA RADIO COME 
INGREDIENTE 

FONDAMENTALE 
NELLE STRATEGIE 

CONSUMER 
CENTRIC









SEGMENTI DI 
AUDIENCE

LA RADIO
CHE ATTIVA

SETTORI SINERGIE CONTENUTI


