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IL MODELLO
ANALITICO

DIGITALE

emisfero sinistro emisfero destro
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DELLE EMOZIONI

NEL MEDIA:
DA PROXY A STRATEGIE
DATA DRIVEN DOVE IL
CONSUMATORE DIVENTA
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LARADIOE

ATTUALE

FONTE: RADIOCOMPASS 2015
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VI ABBIAMO GIA RACCONTATO COME LA RADIO
VIVE NELLA CONTEMPORANEITA

Y )

LA RADIO E ‘MOBILF’
TRA GLI ASCOLTATORI USER DI TABLET/SPH O PC CRESCE LASCOLTO

Ascolto
Ascolto da pc
110
-
1(.)2 - 2012 2015
2012 2015

E in generale, rispetto a tre anni fa, lei direbbe che il tempo che dedica all’ascolto della radio attraverso tablet/smartphone o PC & aumentato,
diminuito o rimasto uguale? .R )
BASE: Ascoltatori che sono possessori e yser di tablet, smartphone o PC per ascoltare la radio — Indici di concentrazione. Fonte: ricerca GFK ADIOCOMpaAss
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LA RADIO COME INGREDIENTE FONDAMENTALE
NELLE STRATEGIE CONSUMER CENTRIC

OBIETTIVO
DELLVT b 1L{L
INDIVIDUAZIONE DI INDIVIDUAZIONE DI
CATEGORIE DI INTERESSE CATEGORIE DI INTERESSE
ELETTIVE PER GLI COMUNI AGLI ASCOLTATORI
ASCOLTATORI DELLA DELLA RADIO E Al FRUITORI
RADIO VS FRUITORI DEGLI DEGLI ALTRI MEZZI
ALTRI MEZZI
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® ASCOLTATORI RADIO ® HEAVY ASCOLTATORI RADIO

7 274 268

INDICE DI AFFINITA

MARKETING TELCO BUSINESS ENERGIA SOHO
SOFTWARE
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DETTAGLIO MICROCATEGORIE DI INTERESSE PER GLI HEAVY RADIO
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DEGLI HEAVY

RADIO
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Comparison Engines
E Commerce

Couponing
Clothing
Collecting

Fashion Accessories
Appliances

Video and Computer Games
Interior Decorating
Fashion
Marketing
Insurance
Telecoms and Mobile
Beauty
Motorcycles
Business Software
Online Video
Africa
Photography
Financial Services
Electric Vehicles
Adventure Travel
MiniVan

United Kingdom
Weather

Local News

Babies and Toddlers
Jewelry

Bicycling

Eastern Europe
Air Travel

Coupe

Italian Cuisine
Asia

Hotels

Europe

Financial Planning
Music

Power Industry
Crossover

Movies

Wagon Cars
Caribbean

Rugby

Teens

Antivirus Software
Cruises

Skiing

Cameras
Vegetarian Food
Food Allergies

Off Road Vehicles
Vegan Food
Vintage Cars
Camping
Swimming
Volleyball



























LA RADIO COME
INGREDIENTE
FONDAMENTALE
NELLE STRATEGIE
CONSUMER
CENTRIC
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LA RADIO

CHE ATTIVA
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