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RADIOCOMPASS
2014 e 2015

LA RADIO FA 
VENDERE

LA RADIO SI 
RINNOVA

LA RADIO 
MIGLIORA 
LA BRAND 

AWARENESS

LA RADIO 
GEMELLA

DI LIGHT TV E 
HEAVY WEB

LA RADIO 
PROTAGONISTA 
NEL CONSUMER 

JOURNEY

LA RADIO 
EFFICACE

NEI MERCATI
DIRECT



OSSERVIAMO I
COMPORTAMENTI

BIG DATA

TECNICHE DI 
NEUROMARKETING



LINUS
RADIO DEEJAY

DANIELE BOSSARI
RADIO ITALIA

RINGO
VIRGIN RADIO

NICOLETTA
RADIO RTL102.5

MATTEO CACCIA
RADIO RAI2

ROSSELLA BRESCIA
RADIO RDS

GIUSEPPE CRUCIANI
RADIO 24

LUCA VISCARDI
RADIO NUMBERONE

INCONTRIAMO I 
PROTAGONISTI



DANIELE 
BOSSARI

RADIO ITALIA

PIPPO PELO
RADIO KISS KISS

ALAN PALMIERI
RADIO NORBA

INCONTRIAMO I 
PROTAGONISTI

ROBERTA LANFRANCHI
RADIO RDS

ANDREA DELOGU
RADIO RAI2

FEDERICA GENTILE
RADIO RTL102.5

STEFANO BRAGATTO
RADIO RMC

EDOARDO BUFFONI
RADIO CAPITAL







UN MEZZO
IN SALUTE



2014 2015 2016

UN MEZZO
IN SALUTE

ASCOLTATORI NEL 
GIORNO MEDIO E 

NEI 7 GIORNI

TEMPO SPESO 
(GIORNO MEDIO)

Source RadioMonitor

34.314 35.018 35.504

43.504 44.366 44.664

2014 2015 2016

Giorno
Medio

7 Giorni

GLI ASCOLTI IN CRESCITA

% PEN.  

3:17 3:19 3:22H:MIN.  







Source GROUPM TYNY 2016

UNA RACCOLTA IN CRESCITA

-0,2% 0,2% 5,1% -0,3% -2,5% 8,6% 2,3% 1,5% 7,6% 10,0% 8,0% 7,8%

2014 2015 2016 2017 f 2014 2015 2016 2017 f 2014 2015 2016 2017 f

RADIO INTERNET

UN MEZZO
IN SALUTE

TELEVISIONE

CRESCITA 2017/2014 +5,0% +12,8% +28,1%



UN MEZZO
EFFICACE



Source GROUPM LIVE PANEL

!¢¢9b½Lhb9 5¦w!b¢9 [Ω!{/h[¢h 59[[! w!5Lh

GLI ASCOLTATORI 
ITALIANI RISERVANO 

MAGGIORE ATTENZIONE 
RISPETTO A QUELLI DEGLI

ALTRI PAESI EUROPEI

UN MEZZO 
EFFICACE

7,7 5,4 6,7 5,5 6,1

68,9 77,5
68,4 75,2 73,4

19,5
13,3

21,5
16,5 18,0

3,9 3,8 3,4 2,8 2,5

FRANCE GERMANY ITALY SPAIN UK

Absolute focus

Main focus

In the
background

Pay no attention



26,4

34,4

25,3

28,8

34,8

6,2

4,6

8,6

6,8

8,6

18,5

16,3

17,1

18,0

14,2

13,3

11,9

14,7

13,8

16,5

4,7

5,8

8,3

6,4

3,9

30,9

27,0

26,0

26,2

22,0

Source GROUPM LIVE PANEL

PER GLI ASCOLTATORI 
ITALIANI [! t¦..[L/L¢!Ω Lb 

RADIO È PIÙ CONNESSA 
ALLA MARCA, FAVORISCE 
[Ω!/v¦L{¢h 9 L[ a9½½h : 

UNA VALIDA FONTE DI 
RACCOMANDAZIONE

AWARENESS CONNECTION INFORMATION TRIAL RECOMMENDATION OTHER

UN MEZZO 
EFFICACE

LA PUBBLICITÀ IN RADIO ς Chb¢9 5ΩLbChwa!½Lhb9



Source GROUPM LIVE PANEL

LA PUBBLITCITÀ IN RADIO AIUTA A DECIDERE

% DI PERSONE CHE 
HANNO DICHIARATO DI 

ESSERE STATI AIUTATI 
DALLO SPOT PER 

DECIDERE

5
3

%

5
3

% 6
3

% 7
0

%

6
3

%

AUTO FINANCE TELCO TRAVEL FOOD

UN MEZZO 
EFFICACE







Source GROUPM SEARCH & INSIGHT

ITALIA ς TARGET ADULTI

UN MEZZO 
EFFICIENTE

350 450 1300 100 200
CPM

INDEX 

Standard format Rich format







Source GROUPM LIVE PANEL

C99[LbD{ 5¦w!b¢9 [Ω!{/h[¢h w!5Lh

PER GLI
ASCOLTATORI 

ITALIANI
LA RADIO 

È PASSIONE 

WELLBEING

UN MEZZO
AMATO

20,0

24,8

12,8

14,1

22,6

34,5

35,8

39,5

44,1

34,2

7,6

6,2

5,9

3,9

4,2

12,9

16,0

10,0

12,5

15,5

16,5

18,1

30,2

14,4

14,6

7,8

11,1

10,5

10,5

8,1

4,2

5,1

5,0

2,9

3,7

ENTERTAINMENT BELOWING LEARNING PASSION INSPIRATION SELF 
EXPRESSION



LA RADIO È SOCIAL

12,7 MIO FAN SU FACEBOOK

6,8 MIO FOLLOWER SU TWITTER

1,4 MIO FAN SU INSTAGRAM

UN MEZZO
AMATO







Source RADIOCOMPASS 2015

25-4464%

45-6436%

Lavorano72%

Laurea
o Media 
Superiore

68%

25-4461%

45-6439%

Lavorano74%

Laurea
o Media 
Superiore

65%

25-4466%

45-6434%

Lavorano68%

Laurea
o Media 
Superiore

84%

LIGHT TV HEAVY RADIO HEAVY WEB

I PROFILI DEI TRE CLUSTER, HEAVY WEB E RADIO E LIGHT TV, CONFERMANO 
COME LA RADIO SI PONGA IN MODO COMPLEMENTARE A QUESTI TARGET UN MEZZO

CON UN
TARGET

EVOLUTO





3% 71%

186

130
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-10%

10%

30%

50%

70%

90%

110%

130%
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56% 35%

114 122
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10%

30%

50%

70%
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130%
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Source GROUPM LIVE PANEL RECONTACT INDEX VS MEDIA ACQUIRENTI ONLINE

CONTO 
ONLINE

VUOLE 
APRIRE UN

CONTO 
ONLINE

HA UNA AUTO 
ELETTRICA

VUOLE AVERE 
UNA AUTO 
ELETTRICA

ASCOLTATORI HEAVY RADIO ς CONTO CORRENTE ONLINE E AUTO ELETTRICA

CONTO CORRENTE ONLINE

AUTOMOBILE ELETTRICA

% PEN

INDEX

% PEN

INDEX

UN MEZZO
CON UN
TARGET

EVOLUTO







PERCIÒ
CI SIAMO SPINTI 
OLTRE I CONFINI 
DELLA NOSTRA 

RICERCA



NEUROMARKETING
E DATA ANALYSIS






