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Sintetico recap Tavolo Libro Bianco 20.04.2018 

(ad uso interno FCP-Assointernet)
Ordine del Giorno

1. Testo finale capitolo brand safety e brand policy e aggiornamento sull’editing del libro bianco
2. Decisioni in materia di comunicazione alla stampa

3. Prossime iniziative sul tema brand policy

4. Avanzamento del brief sulla viewability

5. Analisi documento FCP su VAST e VPAID

6. Varie e eventuali
1. Testo finale capitolo brand safety e brand policy e aggiornamento sull’editing del libro

bianco
Nuovo capitolo “Brand Safety e Brand Policy” del Libro Bianco

· Il nuovo capitolo “Brand Safety e Brand Policy” proposto da FCP è stato definitivamente approvato

· A giorni sarà pronto il nuovo impaginato del LB che contiene il capitolo, per la messa online sui propri siti da parte delle Associazioni
· Contestualmente verrà aggiornato il capitolo “Trasparenza su investimenti pubblicitari”
2. Decisioni in materia di comunicazione alla stampa
· Appena pronto l’impaginato i nuovi contenuti del capitolo saranno comunicati alla stampa con un Comunicato Stampa (FCP propone il CS al Tavolo) 
3. Prossime iniziative sul tema brand policy
Evento

· Le Associazioni del LB realizzeranno un evento per comunicare i nuovi contenuti su BS e BP del Libro Bianco e fare formazione sulla corretta applicazione delle regole di BS e BP

· Data: 18 Luglio - Location: Centro Svizzero di via Palestro (Milano) - Orario: 09:30-13:00

· Parteciperanno all’evento Editori/Concessionarie, Clienti, parte delle circa dieci società che misurano la BS, e verrà invitato Geekweb (società inglese all’avanguardia nelle tecniche di misurazione della BS)

· FCP proporrà al Tavolo una scaletta dei contenuti dell’evento, coerente coi contenuti del documento FCP su BS/BP 
4. Avanzamento del brief sulla viewability
· Ad oggi non si è arrivati ad una convergenza sul brief da passare agli istituti di ricerca per un’indagine che porti evidenze a sostegno di un nuovo standard di V.
· A seconda delle Associazioni, le principali distanze sono sul 100% di pixel in view e sulla distinzione tra erogato e percepito

· La non convergenza è in parte dovuta a punti di vista che hanno faticato a confrontarsi direttamente (il Tavolo che ha discusso del brief non è mai stato al completo)

· Verrà organizzata una riunione col Tavolo al completo che avrà come unico tema il brief sulla V., come ultima opportunità per arrivare ad una convergenza che consenta di procedere con l’indagine 
5. Analisi documento FCP su VAST e VPAID
· Verrà creato un Tavolo ad hoc di tecnici che in tempi brevi valuterà i contenuti del documento proposto da FCP per integrarlo nel LB come nuovo capitolo
· Nel tavolo verranno coinvolte le società di misurazione  
6. Varie e eventuali
Nessun argomento aggiuntivo.
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