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Recap riunione Libro Bianco 07 Settembre 2017

1. Comunicato stampa relativo alla versione inglese del libro bianco

a. Comunicato stampa 

i. inviato un CS per comunicare che esiste la versione inglese del LB (disponibile sui siti delle Associazioni)

2. Prima discussione operativa sul nuovo capitolo dati (proprietà e trattamento) GDPR e e-privacy

a. GDPR (GENERAL DATA PROTECTION REGULATION)
i. È un Regolamento con il quale la Commissione europea intende rafforzare e rendere più omogenea la protezione dei dati personali all'interno dei confini dell'UE. Il testo, pubblicato su Gazzetta Ufficiale Europea il 4 maggio 2016 ed entrato in vigore il 25 maggio dello stesso anno, inizierà ad avere efficacia il 25 maggio 2018
ii. il GDPR al momento secondo le interpretazioni prevalenti comporta per ogni categoria e trattamento di dati un consenso esplicito da parte dell’utente
iii. il GDPR in teoria favorisce chi raccoglie i dati di prima parte (per cedere i dati occorrerà l’autorizzazione esplicita dell’utente) 
iv. il GDPR prevede sanzioni in % sul fatturato

b. EPRIVACY 
i. Il Garante Privacy Europeo (EDPS) ha pubblicato una Opinione dedicata alla Proposta di Regolamento sulla Privacy nelle Comunicazioni Elettroniche (ePrivacy Regulation), che si affiancherà al GDPR (nel 2019?) nell’ambito del framework europeo sulla Data Protection

ii. l’ePrivacy potrebbe essere più liberale (difficile) o più restrittivo del GDPR: potrebbe comportare modalità di espressione del consenso decise dal legislatore (es: al primo ingresso con un browser)
iii. le Associazioni WFA, ECTA, IAB Europe stanno realizzando lavoro di lobbying per emendare l’ePrivacy 
AZIONI: 

a. istituire nell’ambito del LB:

a. Tavolo Tecnico per la stesura di un testo che riassuma la situazione odierna sul trattamento dei dati (modalità con cui si raccolgono, cosa si raccoglie, …)

b. Tavolo Legale composto dai legali delle Associazioni che stanno lavorando a livello europeo (UPA per WFA, Assocom per EACA, IAB Italia per IAB Europe, Netcomm)
c. pressioni sul Garante della Privacy (da valutare)
3. Viewability: presentazione dell'avanzamento EVSG (European Viewability Steering Group) e riflessioni sullo standard quantitativo

a. è attivo uno steering group a cui partecipano WFA, EACA, IAB, attualmente operativo sul modulo Viewability e in futuro su brand safety, ad fraud, … Ha realizzato il documento “European Viewability Measurement Principles” che affronta da una prospettiva più tecnica i temi già trattati nel LB 
b. dovrebbe diventare operativa una authority europea (di cui fanno parte EACA e IAB Europe) che certificherà a livello nazionale le società che certificano gli istituti di misurazione della Viewability 

Riflessioni sullo standard quantitativo 

Temi da approfondire:

a. aspetti tecnici che influenzano la % di Viewability (es.: peso della creatività)

b. stabilire delle assumption che il mercato dovrà rispettare per raggiungere gli standard di Viewability che verranno concordati nell’ambito del LB
AZIONI: 

a. indagine eye-tracking per supportare riflessione sullo standard quantitativo (IAB per Sapienza, FCP per IULM, UPA per Politecnico)

b. il Tavolo LB realizza un dettagliato brief per Sapienza, IULM, Politecnico 

4. Brand safety: definizione del programma operativo per dare seguito a quanto segnalato pre-vacanze
a. FCP ha presentato le proprie riflessioni per una brand safety meno limitante

b. rilevata necessità di sensibilizzare Clienti e Centri Media

c. gli operativi dei trading desk dei Centri Media non sempre sono sensibilizzati sul problema e corrono il rischio di gestire la brand safety con scarsa consapevolezza

AZIONI: 

a. realizzare un “manuale” per la corretta applicazioni della brand safety, un documento operativo che schematizzi le linee guida del LB per gli operatori di trading desk (Opportunità e Rischi della brand safety)

b. confronto con le società di misurazione per aggiornamento degli aspetti tecnici

c. approfondimento sulle linee guida di Double Click sulla Brand Safety

5. Investimenti pubblicitari: allineamento su quanto emerso nella riunione di luglio col Politecnico
a. tema rimandato alla prossima riunione

6. Varie e eventuali

a. aggiornato il Tavolo sugli approfondimenti legali di FCP sull’ad blocker di Chrome. Da valutare la wave 2017 della ricerca ad blocking 
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