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BOZZA VERBALE DELL’ASSEMBLEA FCP-ASSOINTERNET DI MERCOLEDÌ  27 GENNAIO 2016

Il giorno mercoledì 27 Gennaio 2016 alle ore 16:30 in seconda convocazione, a seguito di regolare convocazione, si è svolta l’Assemblea FCP-Assointernet presso la sede FCP, in Via Petrarca 6, Milano.

Presiede la riunione:
Il Presidente FCP-Assointernet Giorgio Galantis 
Presenti:

ED. CONDÉ NAST: Elia Blei 

GOLD 5: Andrea Cugnasca

HEARST MAGAZINES ITALIA: Biagio Stasi

ITALIAONLINE: Antonio La Torre

MEDIAMOND: Davide Mondo 

MICROSOFT ADVERTISING: Corrado Massaro 

PAYCLICK (Clickadv): Simona Perolari

PIEMME: Consuelo Arezzi

RAI PUBBLICITÀ: Pieranna Calvi 

RCS: Roberto Zanaboni 

SPEED: Fabrizio Tomei 

SUBITO.IT: Pierpaolo Guidi

VEESIBLE: Massimo Crotti 

YAHOO!: Davide Corcione 

Presenti per delega:

4W MARKETPLACE Roberto Barberis delega a Roberto Zanaboni

MANZONI: Luca Gurrieri delega a Biagio Stasi

SMARTCLIP: Luca Di Cesare delega a Giorgio Galantis
SPORTNETWORK. Carlo Pasquazi delega a Giorgio Galantis
SYSTEM 24: Luca Paglicci delega a Consuelo Arezzi   
Assenti:

CLASS PUBBLICITÀ: Domenico Ioppolo 

EDIMOTIVE: Federico Marongiu 

EDITORIALE DOMUS: Fabio Cartelli 

GRUPPO FINELCO: in attesa di nomina 

KIJIJI ADVERTISING EBAY GROUP: in attesa di nomina

PUBLIKOMPASS Silvia Castanini 

SKY PUBBLICITÀ: Paolo Brambilla

SPM: Lucia Notarrigo

TALKS MEDIA: Emiliano Messeni

TGADV: Annalisa Merola

TRIBOO MEDIA: Alberto Zilli

VISIBILIA: Marco Mangeruca 

WEBADS: Constantijn Vereecken

Partecipano ai lavori:
4W MARKETPLACE 
Massimo Pattano

FCP: 


Luca Franzoni 
 


Donatella Sciacca 
REPLY: 

Chiara Castelli

Laura Selvaggi
Ordine del Giorno
1. Osservatorio FCP-Assointernet: dati Dicembre 2015

2. Aggiornamento su Tavoli Consiglio Direttivo

3. Votazione su documento FCP-UPA sulla Viewability

4. Approvazione verbale Assemblea FCP-Assointernet 22.12.2015

5. Varie eventuali

VERBALE

Il Presidente FCP-Assointernet Giorgio Galantis, verificata la validità dell’Assemblea, costituita in seconda convocazione, dichiara aperti i lavori.

1. Osservatorio FCP-Assointernet: dati Gennaio-Dicembre 2015

Chiara Castelli (Reply) presenta i dati dell’Osservatorio FCP-Assointernet relativi al periodo Dicembre 2015 (All. 1 - Presentazione dati Dicembre 2015).

Il Tot. Dicembre 2015 registra un incremento (Fatturato netto) vs mese corrispondente 2014: +0,5%; il progressivo a Dicembre fa segnare -0,7%.
Chiara Castelli illustra nel dettaglio il report, di cui:





Delta % Fatt. netto Dic. 2015 vs Dic. 2014

Per Device/Strumento:

Web: -3,7%





Mobile: +87,6%





Tablets: +36,2%





Smart TV/Console: +118,6% 

Per Modalità di vendita:

Brand a impression: +4,7%





Brand a tempo: -7,9%





Performance: -5,5%


Per Oggetto/Tipologia:

Banner: +0,2%





Video: +2,8%





Newsletter/e-mail/SMS/MMS: -15,9%





Classifed directories: +24,7%





Altre tipologie: +4,6%

Nuovo ranking 2016 A Reply viene richiesto come ogni fine anno di elaborare proposte alternative della tavola Ranking per fascia di fatturato. Le proposte saranno sottoposte alla prossima Assemblea per approvazione.
2. Aggiornamento su Tavoli Consiglio Direttivo

a. Viewability

Davide Mondo (Mediamond) aggiorna i presenti sul documento “Viewability: alcuni principi base per favorirne un uso più omogeneo nel mercato”, redatto da FCP e UPA, che sarà successivamente sottoposto a votazione (All. 2 - Paper Viewability FCP-UPA). 

In particolare sottolinea i seguenti punti: il documento rappresenta il miglior punto di incontro possibile tra domanda e offerta; il lavoro del Tavolo di discussione è durato mesi e ha tra l’altro comportato il confronto coi principali istituti attivi nella misurazione della V.; le finalità del contenuto, ovvero illuminare aspetti salienti e tecnicismi della Viewability, in particolare la necessità di concordare tra le parti e prima della campagna che la campagna verrà misurata e i criteri coi quali avverrà la misurazione (Pag. 7 punto 3: concordare preventivamente al lancio della campagna che si farà il monitoraggio, quale sarà il fornitore utilizzato e quali valori di secondaggio e di porzione di annuncio visibile definiscono le impression visibili); il risultato ottenuto sottraendo alla discussione il tema della Brand safety, che sarà affrontato a parte.

Si svolge una articolata discussione in cui i presenti esprimono il proprio parere sul lavoro svolto e sui contenuti del documento, a seguito della quale si procede alla votazione a scrutinio segreto (Domande: APPROVO IL PAPER FCP-UPA e la sua divulgazione agli organi di informazione - NON APPROVO IL PAPER FCP-UPA e la sua divulgazione agli organi di informazione).
Esito della votazione: 20 voti disponili (presenti + deleghe) - Approvo: 20 voti - Non approvo: 0.

All’unanimità il documento è approvato dall’Assemblea.

b. Osservatorio Investimenti

Pieranna Calvi (Rai Pubblicità) informa che il “Glossario Osservatorio FCP-Assointernet” e il “Manuale per la nuova classificazione dati Osservatorio FCP-Assointernet”, aggiornati con le voci che andranno ad integrare da Gennaio 2016 il report mensile dell’Osservatorio (Native), sono stati inviati agli associati. Per la voce Programmatic e rilevazione dei prezzi medi per la modalità di vendita impression (cadenza report trimestrale) è prevista per il 23 Febbraio (sede Reply) una riunione di aggiornamento con le Concessionarie associate.
c. Ampliamento Soci, Eventi, Rapporti inter associativi

Viene concordata la stesura di un documento che riassuma le attività e i risultati di FCP-Assointernet da utilizzare per le attività di prospect.

d. Innovazione, Formazione, Informazione

Roberto Barberis (4W Marketplace) informa sui risultati del seminario FCP-Assointernet (organizzato con la collaborazione di 4W) “Big Data”, tenutosi il 21 Gennaio. Hanno partecipato al corso circa 25 persone da 14 Concessionarie, presenza giudicata più che soddisfacente. 

Al prossimo seminario, “Operatività”, previsto per giovedì 18 Febbraio, si sono accreditate 31 persone da 15 Concessionarie. 

3. Votazione su documento FCP-UPA sulla Viewability

Vedi punto 2.
4. Approvazione verbale Assemblea FCP-Assointernet 22.12.2015

Il verbale è approvato senza richieste di modifiche (All. 3  - Verbale Assemblea FCP-Assointernet 22.12.2015).

5. Varie eventuali

Non vengono discussi argomenti aggiuntivi.
Alle ore 18:15 circa la riunione ha termine. 

La prossima Assemblea FCP-Assointernet è fissata per mercoledì 24 Febbraio 2016, ore 16:30.

Giorgio Galantis 





Luca Franzoni

Presidente FCP-Assointernet




Responsabile Generale FCP 
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