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 BOZZA VERBALE DELL’ASSEMBLEA FCP-ASSOINTERNET DI MERCOLEDÌ 23 MARZO 2016

Il giorno mercoledì 23 Marzo 2016 alle ore 16:30 in seconda convocazione, a seguito di regolare convocazione, si è svolta l’Assemblea FCP-Assointernet presso la sede FCP, in Via Petrarca 6, Milano.

Presiede la riunione:
Il Presidente FCP-Assointernet Giorgio Galantis 
Presenti:

GOLD 5: Andrea Cugnasca

ITALIAONLINE: Antonio La Torre

RAI PUBBLICITÀ: Roberta Pisano 

SUBITO.IT: Pierpaolo Guidi

WEBADS: Constantijn Vereecken

Presenti per delega:
HEARST MAGAZINES ITALIA: Biagio Stasi delega a Pierpaolo Guidi
MANZONI: Luca Gurrieri delega a Giorgio Galantis 
MEDIAMOND: Davide Mondo delega a Giorgio Galantis
Assenti:

AOL: Corrado Massaro 

4W MARKETPLACE: Roberto Barberis 

CLASS PUBBLICITÀ: Domenico Ioppolo 

ED. CONDÉ NAST: Elia Blei 

EDIMOTIVE: Federico Marongiu 

EDITORIALE DOMUS: Fabio Cartelli 

KIJIJI ADVERTISING EBAY GROUP: in attesa di nomina

PAYCLICK (Clickadv): Simona Perolari

PIEMME: Consuelo Arezzi

PUBLIKOMPASS Silvia Castanini 

RCS: Roberto Zanaboni 

SMARTCLIP: Luca Di Cesare 

SPORTNETWORK. Carlo Pasquazi 

SYSTEM 24: Luca Paglicci 

SPEED: Fabrizio Tomei 

SKY PUBBLICITÀ: Paolo Brambilla

SPM: Lucia Notarrigo

TALKS MEDIA: Emiliano Messeni

TGADV: Annalisa Merola

TRIBOO MEDIA: Francesco Rizzardi
VEESIBLE: Massimo Crotti 

YAHOO!: Davide Corcione 

VISIBILIA: Marco Mangeruca 

Partecipano ai lavori:
FCP: 


Luca Franzoni 
 


Donatella Sciacca 
REPLY: 

Chiara Castelli

Laura Selvaggi
Ordine del Giorno
1. Presentazione dei dati dell’Osservatorio FCP-Assointernet relativi al periodo Gen.- Feb. 2016

2. Aggiornamento su Tavoli Consiglio Direttivo

3. Votazione su partecipazione a indagine ad blocking

4. Raccolta dato censuario dell’incidenza dell’ad blocking 

5. Approvazione del verbale dell’Assemblea FCP-Assointernet di Mercoledì 24 febbraio 2016

6. Varie eventuali
VERBALE

Il Presidente FCP-Assointernet Giorgio Galantis, verificata la validità dell’Assemblea, costituita in seconda convocazione, dichiara aperti i lavori.

1. Presentazione dei dati dell’Osservatorio FCP-Assointernet relativi al periodo Gen.- Feb. 2016

Chiara Castelli (Reply) presenta i dati dell’Osservatorio FCP-Assointernet relativi al periodo Gen.- Feb. 2016 (All. 1 - Presentazione dati Febbraio 2016).

Il Tot. Febbraio 2016 registra un incremento (Fatturato netto) vs mese corrispondente 2015: +4,1%; il progressivo a Febbraio fa segnare +2,2%.
Chiara Castelli illustra nel dettaglio il report, di cui:





Delta % Fatt. netto Feb. 2016 vs Feb. 2015
Per Device/Strumento:

Web: -1,7%





Mobile: +200,2%





Tablets: +39,5%





Smart TV/Console: +117,8% 

Per Modalità di vendita:

Brand a impression: +10,0%





Brand a tempo: -16,8%





Performance: +22%


Per Oggetto/Tipologia:

Banner: -1,0%





Video: +9,6%





Newsletter/e-mail/SMS/MMS: +3,8%





Classifed directories: +14,4%
Native: N/A




Altre tipologie: +30,8%

2. Aggiornamento su Tavoli Consiglio Direttivo

a. Viewability

Tavolo inter associativo Giorgio Galantis informa che il 30 Marzo è in programma una riunione del tavolo inter associativo sulla Viewability.  

Tra gli altri punti all’ODG la discussione sul feedback da Assocom, IAB, Unicom sul paper Viewability, l’aggiornamento sui test di misurazione dei fattori di discrepanza fra i diversi vendors, ricerca desk dei materiali disponibili relativamente agli standard internazionali.
b. Osservatorio Investimenti

Non ci sono aggiornamenti relativi a questo Tavolo.

c. Ampliamento Soci, Eventi, Rapporti inter associativi

Non ci sono aggiornamenti relativi a questo Tavolo.

d. Innovazione, Formazione, Informazione

Il 17.03 si è tenuto il 3° e ultimo seminario FCP-Assointernet, realizzato con la collaborazione di 4W Marketplace, dal titolo “Native & Programmatico”. Erano accreditate 31 persone da 15 Concessionarie. 
Il feedback sui tre seminari ricevuto da più parti è assolutamente positivo, sul fronte della partecipazione, dei contenuti, delle modalità di presentazione, dell’utilità.

Evento FCP I presenti discutono brevemente sull’utilità di iniziative del genere, che costituiscono un servizio importante fornito agli Associati. 
Viene proposta l’idea di un evento FCP-Assointernet da tenersi nel periodo autunnale, che dia visibilità alla Federazione e agli Associati e i cui contenuti potrebbero ricollegarsi a quelli  dei corsi appena terminati e dei Tavoli in essere. L’idea verrà portata in Consiglio Direttivo.     

3. Votazione su partecipazione a indagine ad blocking

Il Presidente ripercorre le tappe che hanno portato alla proposta sottoposta a votazione. 

È operativo un Tavolo sull’ad blocking coordinato da IAB, a cui partecipano oltre a FCP rappresentanti di Adform, Banzai, Hearst, Ligatus, RCS, Vivaki, Widespace. 

Il Tavolo ha la funzione di indagare il fenomeno a livello internazionale da un punto di vista qualitativo e quantitativo, lato utenza e lato Editori/Concessionarie. 

Inoltre, per approfondire le evidenze prodotte dalla ricerca di mercato sviluppata da GroupM sul tema, IAB sta verificando l’interesse delle principali Associazioni (Assocom, FCP, Fedoweb, IAB, Unicom, UPA, oltre alla stessa GroupM) a promuovere e finanziare in maniera congiunta una indagine continuativa (All. 2 - Progetto GroupM_H2_Comscore_Marzo 2016).
Costi per gli Associati Il costo totale dell’indagine per il 2016 (wave Long Version + Light Version) è di 22K € + IVA. 
In caso di voto favorevole il costo verrà ripartito tra le Associazioni che vi prenderanno parte. 
Ad oggi hanno già aderito ufficialmente GroupM, IAB, UPA, attesa a breve la risposta delle altre Associazioni.

La quota di costi spettante a FCP nel 2016 sarà sostenuta da tutte le Concessionarie Associate a FCP-Assointernet con uno stanziamento straordinario. Verrà tra esse ripartita in parti uguali, con un range oscillante indicativamente tra i 130 e i 230 Euro per Concessionaria., a seconda del numero di Associazioni partecipanti. 
Voto La votazione si svolge per alzata di mano, su proposta del Presidente accettata dai presenti.

Il voto è unanime e favorevole alla realizzazione dell’indagine.  
4. Raccolta dato censuario dell’incidenza dell’ad blocking 
Alla presenza di Reply, che avrà la funzione di raccogliere il dato garantendone la riservatezza, vengono condivisi e discussi gli obiettivi e le modalità di raccolta del dato sull’incidenza dell’ad blocking sui siti degli Associati. 

Il dato viene raccolto a complemento dell’indagine sull’adblocking, anche per fornire elementi di confronto.   
Alle Concessionarie o ad una parte rappresentativa di esse verrà richiesto di fornire il dato di incidenza per i propri siti o per una parte rappresentativa di essi, eventualmente suddivisi per Categoria (utilizzando le categorie di Audiweb):

-incidenza sul Desktop

-incidenza sul Mobile
A Reply le Concessionarie forniranno il numero totale degli utenti (per sito o per categoria di siti) così da permettere la ponderazione del dato finale.

Alle Concessionarie viene chiesto di verificare se dispongono (o gli Editori per esse) degli strumenti per misurare l’incidenza dell’adblocking sui loro siti.

5. Approvazione del verbale dell’Assemblea FCP-Assointernet di Mercoledì 24 febbraio 2016
Il verbale è approvato senza richieste di modifiche (All. 3 - Verbale Assemblea FCP-Assointernet 24 Febbraio 2016).

6. Varie eventuali

Non vengono proposti argomenti aggiuntivi.
Alle ore 18:15 circa la riunione ha termine. 

La prossima Assemblea FCP-Assointernet è fissata per mercoledì 27 Aprile 2016, ore 16:30.

Giorgio Galantis 





Luca Franzoni

Presidente FCP-Assointernet




Responsabile Generale FCP 
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